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CAS ODPRTIH VRAT

Najprej so bile sanje o kraju, ki bi bil vec kot
prodajalna avtomobilov. Sledila je trdna zave

za, dabomo nase prodajne salone spremenili
v prostore topline, nasmehov, domacnosti. In
nato je bilo delo. Veliko trdega dela.

Z.daj smo na cilju. Ponosno odpiramo vrata
prenovljenih salonov Skoda in njihovo elegan-
tno brezcasnost krasimo z neskritim zado-
voljstvom zaposlenih, sijocimi obrazi malih in
velikih obiskovalcev ter ¢etico izjemnih vozil,
ki glasno govorijo sodoben oblikovalskijezik.

Nasa druzinaje dobilanov dom. Tudi vi ste del
te druzine, zato ne oklevajte: vstopite, uzivajte.

Dobrodosli domal!
Marko Petauer,

vodja projekta ureditve salonov
Skoda v Sloveniji
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7E DVANAJST LET JE SKODIN HISNI ARHITEKT, > Poskrbeli ste zanovo podobo Sko | ZDAJ, KO

dinih salonov, nadzornad prenovo | \/|p|M0O

ZADNJE MESECE PAJE JAROMIR KUHN KOT EDEN it e ho st vyaih rokal . -
KLJUCNIH AVTORJEV NOVEGA KONCEPTA SKODINIH | Pritako kompleksnem projektu je

- nemogoce, da bi ¢clovek vse pripra- IN DOBIVAMO
PRODAINIH SALONQOV SE POSEBEJ ZAPOSLEN. S

vil sam, zato se celotne ekipe osre- | POVRATNE

SVOJO EKIPO NAMREC SODELUJE PRI DEJANSKI dotocajo na posamezne dele pro- | [NFORMACIJE,

> > jekta, vodstvo pa pomaga usmerjati
PRENOVIVEC KOT 3.000 SALONOV SKODA IN2.300 | 15kt praven s o tahko, | VEMO: DA
PARTNERSKIH SERVISOV PO VSEM SVETU. vendar z oplimizmom in zagnano- NAM JE

stjo vedno najdemo pravi nacin. USPELO.
) BESEDILO: Ana Vidovit in Anja Jager ) o

FOTO: arhiv Skoda Imamo tudi spletno orodje, ki po-
maga prinadzoru implementacije.
kar seveda pride Se kako prav, saj
imamo opravka s 3000 prodajnimi




toc¢kami in 2300 partnerskimi ser-
visi. Partnerstvo z uvozniki je prav
tako kljucno, komunikacija in sode

lovanje z njimi staizjemnega pome

na. kajti brez njihovega prispevkain
informacij bi bilo doloc¢ene resitve
nemogoce prilagoditi dogajanju.

Posodobitev videza obstojecih sa-
lonov je hila gotovo velik izziv, ki
zahteva veliko Kreativnosti, uskla-
jevanj in kar nekaj prilagajanj.
Opredeliti je bilo treba jasno vizijo,
ki se je morala ujemalti s strategijo
proizvodnje in prodaje avtomobi
lov. To ne bi delovalo, ¢e ne bi po
znaliin upostevali stalis¢ prodajal-
cevavtomobilov po vsem svetu. To
je bilo precej zahtevno. V tak glo
balni projektje vkljuc¢enih ogromno
ljudi., priprave zahtevajo svoj cas,
odlocitve paje treba sprejeti hitro.
V zvezi s samim dizajnom je bil
eden izmed najzahtevnejsih pro
jektov maketa razstavnega prosto-
ravnaravnivelikosti, ki smojo zgra-
dili vveliki hali v blizini Prage. Tam
smo nato testirali prav vse. Maketa
nam je bila v zares veliko pomoc pri
pridobivanju povratnih informacijs
strani prodajalcevin uvoznikov. Na
ta nacin smo prisli do kon¢ne resi
tve, kiresnicno deluje.

Koliko neprespanih noci je zahte-
val ta projekt?

Bilo je kar precej zahtevnih laz,
na primer ze omenjena izdelava
makete ter prilagoditev dizajna in
funkcionalnosti resitev tako za no
tranjo ureditev kot zunanji videz
salona. Naslednja velika naloga je
bila izbira izvajalcev — za tak glo-
balni arhitekturni projekt je izre
dno pomembno izbraliizkusenega
mednarodnega izvajalca, Kije spo-
soben tako visoke ravni mednaro-
dne koordinacije kot tudi vrhunske
izgradnje samih arhitekturnih ele-
mentov. To obdobje je bilo izjemno
zahtevno, toda dela smo se lotiliin
se ga Se vedno lotevamo strastno,
saj se zavedamo, da pomagamo
znamki Skoda pri rasti, kijo bo po-
peljalana povsemnovo raven.

Kaj bi izpostavili kot najvec¢jo po
manjkljivost prejsnjih salonov?
Ne gre za o, da bi imel prejsnji di-

zajn kaksno pomanjkljivost, gre
preprosto za to, da je bil ustvarjen
v drugacnih okolis¢inah in je imel
svojo lastno strategijo. S¢asoma so
se zacele uveljavljati nove strategi

je, njihova meSanica pa je zacela

delovalineenotno. Zato smo morali
zasnovali nov koncept, ki je prila
gojen Skodinim novim modelom in
neposrednemu pristopu h kupcem
na enoten nacin ter z uporabo pre-
prostega in jasnega jezika. Bolj kot
kdaj prej se namrec osredotocamo
nakupce.

Sodobnost, prostornost, domac-
nost, svetlost in prijetnost ste zelo
uspesno integrirali v nove salone.
Kako vam je to uspelo?

Zaradi jasne strategije in vizije,
kaj zelimo doseci, nam je uspelo
elemente, Ki ste jih nasteli, precej
preprosto prenesti v prakso in tako
kupcem omogocili novo raven za
dovoljstva. Vsi detajli notranje in
zunanje ureditve salonov so uskla-

jeni z naso strategijo. Zaradi le

senih elementov pohistva se tako
kupci kot tudi zaposleni pocutijo
bolj domace, ¢ista in jasna belo-
-siva barvna shema., ravne linije in
vzporedna razporeditev avitomobi-
lov pa jim dajejo obcutek varnosti
in obkrozenostiz vsemi potrebnimi
informacijami.

V navidez bivanjsko okolje ste mo
rali integrirali tudivozila ...
Res. doseci smo morali ravnotez-

je med poslovnostjo in udobjem.

Avtomobilski salon je prodajna in
informacijska tocka. hkrati pa tudi
kraj, Kjer mora biti kupcemudobno.
To sta glavna elementa, ki smo ju
morali upostevati pri oblikovanju
funkcionalnega salona, da ta ne bi
bil zgolj sterilno prodajno okolje
ali pa po drugi strani zgolj lep raz-
stavni prostor brez prodajne funk
cije. Zdaj. ko vidimo rezultate in
dobivamo povratne informacije od
kupcev, prodajalcev, uvoznikov in
celo od konkurence, vemo, da nam

jeuspelo.

V ¢em bi rekli, da se Skodina filo-
zofija Simply Clever in vrednote,
med katerimi velja omeniti dru
zinskost, tehnolosko dovrsenost,

prostornost, racionalnost ..., zdaj
kazejo tudi v podobi salonov?

Novi koncepl je mogoce upora-
biti v obstojecih razstavnih salo-
nih, odli¢no pa deluje tudi v novih
stavbah. zato ga imenujemo sto
odstotni koncept. Omogoca nam
uveljavitev nove strategije na isti
ravni v vseh vistah prostorov, Ki jih
uporabljajo prodajalci avtomobi
lov. Ne gre zgolj za kupcem prijazna
obmocja, kot so otroski koticek, ¢a-
kalnica in okrepcevalnica, temvec
predvsem za pristop nasih zaposle
nih — kako pozdravijo kupce, kako
sevedejo do njih, s kaksnimi infor-
macijamijim lahko postrezejo.

1z prakse vemo. da vecina delovnih
mest ljudem dandanes postaja
drugi dom. Zato je treba pri zasno-
vi veliko pozornost nameniti tudi
temu vidiku.

Seveda sta dobro pocutje inudobje
zaposlenih izredno pomembna,
saj omogocalta kvaliteten in nepo
sreden stik s kupcei. Dober primer
lega, kako nam je uspelo zdruziti
funkcionalnost in udobje, je de-
lovno mesto s trikotno oblikovano
pisalno mizo. Na ta nacin imajo za-
posleni dovolj prostora za gibanje,
zalo se poculijo varno in udobno,
hkrati pasedijo blizje strankam, kar

jim omogoca neposrednejsi stik z

njimi in ustvarja prijetno vzdusje.
-rgonomskost, kvalitetne povrsine
in materiali, osvetlitev in barvna
shema — vse to so elementi, zaradi
katerih notranja ureditev deluje
tako dobro.

V kateri koti¢ek salona bhi vas naj
prej odneslo, ¢e bi se vanj odpravili
vvlogi kupca? Na kavo, v koti¢ek s
konfiguratorjem vozil, k prodajal
cu?

Sam sicer nisem obicajen kupec,
saj poznam celotno ozadje inidej-
no zasnovo, kam bi me zaneslo, pa

je seveda odvisno zlasti od tega,

kaj bi potreboval. Najprej bi me za-
gotovo pritegnil osrednji osvetljeni
avtomobil, ker pa so avtomobiliraz
porejenivzporedno in na tak nacin,
da gledajo proti sredini salona. bi
nedvomno opazil tudi druge mo
dele. Nato bi me, upam, pozdravil
receptoraliprodajalec. €
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SIVO SOBOTNO POPOLDNE JE, A

V DNEVNISOBI JE ZIVAHNO. SIN Z
OCETOVO POMOCJO ZLAGA KOCKE,
MAMA JE KONCNO NASLA CAS ZA
SVOJE PRILJUBLJENE SPLETNE
STRANI, V POGOVORE 0 DELU, SOLI
INNADALJEVANKAH PA SE [Z KUHINJE
VKLJUCUJE TUDIHCERKA, KI SE JE
ODLOCILA, DA BODO NJENI KOLACKI
NAJBOLJSINA SOLSKI ZABAVI, LE
SESALNIK ZA PRAH ZALOSTNO SAMEVA
IN CAKA, KDO SE BO ZRTVOVAL,
PREDEN PRIDE NA OBISK GOSPA
TASCA, PRVAKINJAV LOVU NA PASJE
DLAKE. RES, DNEVNA SOBA JE PISAN
KRAJ - IN HKRATI NAJBOLJSI KAZALNIK,
KAKO SE SPREMINJAJO CAS,

) BESEDILO: Jak Vrecar
FOTO: Peter Giodani

2 Bidanes salonom iz viktorijanske dobe, v katerih je bilo
pomembneje razkazati druzinske portrete in srebrnino
kol pa sedeti, rekli dnevna soba? Seveda ne. Kaj pa pro-
storu iz prve polovice prejsnjega stoletja, v katerem so
ocelje in mame — ter manj premozni sosedje — v grobni
tisini sedeliin poslusali usodne radijske novice. porocila
ssvetovnih frontin govore predsednikov? Se Se spomni-
te za danasnje Case nerazumljivo globokih omar, takih,
da so se dalivanje stlaciti televizorji vogromnih skatlah
7 minizasloni? Kave na enisteni, TVin ogromna knjizna
omara na drugi, tako tezka, da je ne premaknes celo
desetletje — zveni znano? Ampak s spomini niti ni treba

Kot pravijo, se po jutru dan pozna,
zato ga je treba zajeti z veliko Zlico!

prav dalec¢ v preteklost: ¢e ste svoj dom zgradili na pri
mer pred petnajstimi leti, obstaja velika verjetnost, da
so vase stene polne danes odvecnih telefonskih vti¢nic,
s katerimi ste hoteli kable za internet pripeljati vvse ko
tlicke doma. Ja, wi-fije prisel ¢isto malo prepozno, kajne?

TELOVADNICA ALI SE ENA SPALNICA?

Toplino, domacnostin obcutek povezanosti dnevnisobi
vsak dan vdihujemo njeni stanovalci, druzinski ¢lani.
Tisti. ki ne morejo brez televizije, se zadovoljijo s ¢im
vedjim sprejemnikom na eniin primerno udobnim kav-
¢em ali pocivalnikom na drugi strani. Stirinozni ¢lani

DNEVNA SOBA
JE PODALJSEK
KUHINJE IN
OBEDNICE ZA
POGOVORE,
KO SE
DRUZINA
SPET ZBERE
DOMA.



Ciscenje, likanje, brisanje prahu, pospravljanje ... -
znana zgodba, ki je Iahko v dobri druzbi tudi prijetna.

druzine imajo seveda svoj koticek. Prucka za civavo, da
zleze na kave? Dodatna odejica za macka, ki se vedno
greje prinogah? Niproblema.

Nekaterim tole zveni prevec dolgocasno. Na primer (i
stim, ki pod sedezno garnituro hranijo podlogo za jogo
in komplet utezi, sredi dnevne sobe pa imajo dovolj
prostora, dajo lahko vsako jutro ali vecer spremenijo v
domadcifitnes.

Verjetno vsak pozna kak primer ocela, ki kupi otro-
kuigralno konzolo, ker z enim o¢esom ze pogleduje k

igram, v katerih lahko tekmuje tudi sam. Ti ocetje po-
skrbijo tudi za to, da lahko igralne pripomocke, palice.
volane in drugo kramo hitro pospravijo v predal, ko
pridejo na obisk odrasli brez posluha za take zadeve.
Tudismeltisnico, s katero ¢lani druzine vsak dan druzno
pospravijo tri skatle kock. ki jih najmlajsi strese na tla.
seveda umaknejo, dane bikdo dobil napacnega viisa.

Ljudje smo razlicni, a ne glede na to, kaksne so nase
zelje, se v dnevni sobirazvajamo in najdemo cas drug
za drugega. Tu se viahkotnejsem vzdusju rojevajo nove
ideje za ustvarjanje ali za potepe. Ko ne gre brez dela,
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so v dnevni sobi tudi odgovori na najzahtevnejsa vpra-
Sanja blizje kot pavformalnem okolju sluzbe. Elemente
premikamo, obracamo, jih prilagajamo namenu. dne
vu, sebi ali drugim. Iz mini kinodvorane nastane igral-
nica, iz.nje pa dodatna obednica, kadarje gostov toliko,
daje trebaodrasle lociti od mlajsih.

Inkosenaporendan - zaradisluzbe ali pac¢ obiskov. kine
poznajo nauro —konca, je udobna dnevna soba pogosto
tudinajprirocnejsa spalnica. Poznate tisti obcutek, ko si
ne zelite, dabise danze koncal, o¢i pazacnejo na topliin
udobnisedezni garnituri kar same lesti skupaj?

UDOBJE ZA VAS IN NAS

Kot se spreminjajo dnevne sobe, se spreminjajo tudi
Skodini avtomobilski saloni. Ker si Zelimo. da bi se pri
nas dobro pocutili, smojih preobleklivnovo podobo, so-
dobno in svezo, a hkrati prijetno in udobno. Uredili smo
jih tako, da so se bolj podobni nasim avtomobilom: so
vecnamenski, prilagodljiviin ustvarjeni za vso druzino.
Res, lahko bi rekli, da smo prenovili naso dnevno sobo.

V skladu s trendi in vasimi zeljami vas zdaj sprejmemo
v svetlih prostorih, v katerih se boste hitro znasli in se
pocutiliudobno. Izbralismo veclesa, se odelivumirjene
barve in dodali pohistvene elemente, Ki naredijo obisk
prijetnejsi za vso druzino. Na velikem zaslonu si lahko
skupaj ogledamo, kaj vse zmorcjo Skodini inzenirji. po

tem pasedemovenega od avtomobilovin prostorob zo

[ah spremenimo vigralnico za otroke. Seveda najdemo
tudi casinprostorzakavo ali okrepcilo —in ¢e je vas Stiri-
nozec polnopraven druzinski clan, poskrbimo tudi zan;.

OBISCITE NAS

Dnevnasobaje prostor, vkaterem smo doma. Spomnite
senato, kojo boste naslednji¢ na novo opremljali ali pa
leizbirali dodatke, s katerimijo boste popestrili.

Uzivajle vsvojem domu! In ko se boste naslednjic ogla-
sili prinas, bomo poskrbeli, da se boste tudi prinas po
cutili kot doma. Komaj cakamo, da nas spet obiscete — v
nasiin vasi novi Skodini dnevni sobi. €

DNEVNA
SOBA JE TUDI
IGRALNICA ZA
NAJMLAJSE,
PREDVSEM
PA PROSTOR,
V KATEREM
SE POCUTIMO
DOBRO,
UDOBNO,
DOMACE,
DRUZINSKO.




n

1.

Po napornem dnevu v sluzbi
popoldanske trenutke prezivimo
v druzbi najdrazjih - ni ga lepsega
obcutkal

2.

Dnevna soba je prostor novih
znanj in spoznanj ter prostor, v
katerem se rojevajo najboljse
ideje in pletejo najtesnejse vezi.
3.
Se preden se zleknemo na kave,
si vzemimo ¢as za popoldansko
rekreacijo in relaksacijo.

Fotografije so nastale v salonu
Pan-Jan v Ivanc¢ni Gorici.
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JE DIREKTOR PODJETJAINTELEKO, KI JE SPECIALIZIRANO ZA RAZVOJ TRAINOSTNIH
PROJEKTOV, IN PARTNER V ARHITEKTURNEM BIROJU AB BIRO, V KATEREM

PRI SNOVANJU INOVATIVNIH AMBIENTOV BIVALNO UDOBJE ZDRUZUJEJO Z
ENERGETSKO UCINKQVITOSTJO, S SVOJIM ZNANJEM PA SO SODELOVALI PR
PRENOVI SALONQV SKODA V SLOVENIJI. ANDREJ VURUSIC JE ZATO PRAVI CLOVEK
ZAPOGOVOR O VLOGI, KISO JO PRITEM ODIGRALISLOVENSKI ARHITEKT],

O IZZIVIH, S KATERIMI SO SE SRECEVALL IN O TEM, KA] MU JE PRI KONCNEM

REZULTATU NAJBOLJ VSEC,

) BESEDILO: Ana Vidovi¢
FOTO: Peter Giodani

2 V Kkolik$ni meri se vas biro vkljuc¢uje v prenovo posame
znih salonov po Sloveniji in kako so to sprejeli trgovei?
Poleg nacrtovanja idejnih zasnov vseh salonov Skoda,
Ki jih potrjuje tovarna, v fazah, ki temu sledijo, pripra
vimo projekte za izvedbo, spremljamo gradbena dela
insvetujemo pri odprtih vprasanjih, ki jih je pri prenovi
kljub standardom in dodelanemu konceptu veliko. Tr-
govci so dobri partnerji in sogovorniki. Z vsemi smo se
najprej srecali na uvodnih predstavitvah projektov pre
nove, nato na gradbiscih, ko so potekala prenovitvena
dela, nakoncu panaotvoritvah.

Kateri elementi prenovljenega salona so z vidika
stranke in trgovea klju¢ni korak naprej v primerjavi s
starimisaloni?

Prav vsi elementi so doziveli posodobitev in ustrezajo
sodobnim trendom. Gotovo so vsamem vrhu po ucin

ku na dozivelje kupca. Zunanjost predstavlja znamko.
Najprej opazimo bel pilon, ki je zdaj sodoben osvetljen
bel monolit z znakom Skoda — sodobno in brezcéasno.
Objektomejuje ¢ista formav obliki belega okvirja, v sre

discu panasvnotranjost povabizelen osvetljen portal.

V notranjosti se vrednote znamke Skoda izrazijo tudi
z elementi oblikovanja. Previaduje belina, kot antipod
pa nastopajo delovna mesta prodajalcev vvzorcu bre

stovega lesa in sedeziv topli temnorjavi barvi. Osrednji
prostorzavzema »highlight« stena s poudarjenim vozi-
lom. Posebno mesto ima konfigurator vozil — sodoben
interaktivni sistem za izbiro in sestavljanje vozila po
kupcevih potrebah. Vse je preprosto in domisljeno.

Poskrbljeno pa je tudiza dobro pocutje zaposlenih ...
Delovna mesta prodajalcev so udobna in sodobno za
snovana, postavljena pa tako. da so hkrati blizu kupcem
invozilom. Mize imajo trikotni zakljucek, kar omogoca
blizino in prijetno komunikacijo med, na primer, tremi
osebami. Pohistvo, pri katerem prevladuje bela barva
s toplimi kontrasti lesenih povrsin in usnjenih sede-
Zev, ravno prav zapolni iz¢isc¢eni volumen in prispeva k
domacnosti prostora. Veliko pozornosti smo posvetili

KO SE MED
NAROCNIKOM
IN
ARHITEKTOM
VZPOSTAVI
ZAUPANJE,

SO REZULTATI
PRESENETLJIVL.

tudi temu, da smo zaposlenim omogocili vecje delovno
ugodje zaradi kvalitetnejsega ogrevanja in hlajenja, sen-
c¢enjain osvetlitve. Vnekaterih primerih je v prenovljenih
objektih zaradirazlicnih elementov energetske prenove
potrebne 60 odstotkov manj energije za na primer pole
(no hlajenje. Delovno in bivalno ugodje je vecje, stroski
paso nizji.

Kako ste se na implementacijo novega konceptavslo
venske salone pripravili vi in kako trgovei?
Prvo seznanjanje z novim standardom in konceptom

jepotekalo navecizobrazevanjih v Pragi. Obenem smo

obiskali nekaj realiziranih prenov v tujini. Potem smo
Studirali kompleksne standarde koncepta prenove inz
ekipo uvoznikaveckoteno leto nac¢riovaliidejne zasno

ve, ki so dozivele veliko razlic¢ic in sprememb. Trgovei
so se s konceptom prenove seznanjali na vzporednih
srecanjih v tujini. Kasneje smo jih seznanili s seznamom
potrebnih laz, gradbenih del, potrebno dokumentacijo,
financ¢nimiizracuniipd. Uvoznik je zelo dobro poskrbel,
daimajo trgovcei dovolj informacij in da jim lahko s sve

tovanjem konkretno pomagamo vvseh fazah prenove.

Projekt je res kompleksen. Kaj pa je bilo pri njem za
vas najvedjiizziv?

Res velik izziv je hkrati obdelovati vec¢ kot 18 projek-
tov samo za znamko Skoda, poleg tega pa $e najmanj
dvakrat toliko drugih projektov. V celoti smo izrabili
poseben informacijski sistem za 3D arhitekturno nacr
tovanje Nemetschek Allplan, ki nam v vsakem trenutku
pokaze zadnje stanje projekta doloc¢enega salona. Me-
toda se imenuje Building Information Model in z njo
lahko hitro ter preprosto delamo privec projektih, tudi
petarhitektov hkrati pri enem objektu, moznost napak
pa se zmanj$a na minimum. Se vedji izziv pa je delo z
razlicnimi ljudmi, saj smo vvseh lfazah projektov sode-
lovali z uvoznikom, s trgovcei, tovarno inizvajalci, iskali
smo skupnijezik inizhodisca, s katerimiso se nakoncu
vsistrinjali. Ciljje, da so s prenovljenimi saloni zadovolj-
ni prav vsi.
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Kako ocenjujete sodelovanje s ¢eskimi arhitekti in
ekipo?

Arhitekti iz tovarne so izjemno odzivni, zelo konkretni
insledijo arhitekturnim trendom. Projekte so praviloma
sproti potrdili, vse nejasnosti pa smo zelo hitro uskladi

li. Tako kot znamka Skoda je tudi tovarniska ekipa mla-
da, naprednain zagnana. Novi standard ureditve salo-
nov nam je bil ze na konceptualni ravni takoj razumljiv
invsec, zato je bil najvecjiizziv, kako razlicne ze obsto

jece prostore prilagoditi temu standardu in obratno.
[-nak koncept smo zasnovali in izvedli v zelo razli¢nih
prostorskihizhodiscih, tako daimajo danes vsi skupno
rdeco nit. NaSa naloga je bila uglasiti obstojece volu

mne znovim konceptom, na primer omiliti obcutek niz-
kega stropa, izkoristiti uc¢inek dvovisinskega prostora,
omogociti odboje naravne svetlobe ...

Nekaj neverjetnega so tudiljudje vdinamicni ekipi uvo-
znika znamke Skoda, ki imajo jasne cilje in dolgoro¢no
strategijo. Vsakodnevno smo v stiku in sodelujemo na
popolnoma operativni ravni. Tako smo se od njih nav
zeli odnosa do te prodorne in rasto¢e znamke, oni pa
od nas arhitekturnega razmisljanja in tehni¢nih resi-
tev. Pogosto smo na sestankih skupaj projektirali v 3D-
prostoru in nasli kaksno dobro ad hoc resitev, ki se je
ohranila in realizirala. Zgledno sodelovanje se gotovo
odrazav kvaliteti prenove salonov.

Skodine smernice in navodila glede podobe salonov
so zelojasniin strogi. A vendarle, koliko je prostoraza
individualizacijo? Kako se salon v Ivanc¢ni Gorici razli-
kuje od salona v Velenju aliv Pragi?

Glede na primere iz tujine lahko recem, da so slovenski
saloni zelo dosledna izpeljava osnovnega koncepta in
da ta prav uspesno deluje. Salon v Ivanc¢ni Goriciin sa-
lonvVelenju imata veliko skupnega, na obeh lokacijah
najdete na primer podobno hierarhijo in strukturo pro
stora. Gotovo pa se razlikujejo razmerja, visine in sama
zasnova objekta. Pomembna odlocitev pred zacetkom
prenove je bila ta, da smo skupaj z uvoznikom postavili
osnovno izhodisce: slabih kompromisovne bomo dela
li. Mislim, da so trgovei zacutili, da je dobra prenova ti-
sta, kije kvalitetna in celovita. Ko se med naro¢nikom in
arhitektomvzpostavi zaupanje in oba stremita kistemu
cilju, so rezultati presenetljivi, seveda v pozitivnem smi
slu. Kon¢ni rezultat ni sestevek vseh sprememb in vgra
jenih elementov, ampak lahko bistvo novega koncepla
vsakdo dejansko zacuti takoj ob vstopu v prenovljene
prostore. Vsak prostor pa ima svojo specifiko, velikostni
faktorin tehni¢ne omejitve.

Do potankosti poznate vse koli¢ke vsalonu. Kam bi
najprej odpravili, ¢e bivsalon vstopili kot kupec?
Kot tehnoloski navdusenec najprej do konfiguratorja
vozil, ¢e biimel dovolj Casa, pa Se na kavo v prostor za
stranke. €

BISTVO NOVEGA
KONCEPTA
VSAKDO ZACUT!
TAKOJ] OB
VSTOPU.
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MOC SVETLOBE

SVETLOBA JE KLJUC DO DOBREGA POCUTJAIN
LEPEGA VIDEZA. FOTOGRAFI Z NJENO POMOCJO
POUDARIJO ADUTE, ARHITEKTIPAVEDO, DA LAHKO
V PROSTORU S PRAVILNO [ZBIRO OSVETLITVE
USTVARIJO POSLOVNO, DOMACNO, ZIVAHNO AL
UMIRJENO VZDUSJE.

) BESEDILO: B. B. in NeZza Kukman
FOTO: Peter Giodani

20 do 60

LED-svetil ima
vsak salon.

s
-
15

>Vsi parametri svetlobe vplivajo na viis strank in njiho
vo poculje vsalonu. Barva svetlobe nas lahko sprosti ali
vzpodbudik delu,< pripoveduje arhitekt Andrej Vurusic
indodaja, dasov ekipi, kise je ukvarjala s prenovo salo
nov Skoda, ze od zacetka vedeli, da »je v prostor treba
dodalti neki poseben, neoprijemljiv, nematerialni ele-
ment —svetlobo. Tudipodnevije je premalo, da bivozila
prikazali popolno z vseh kotov. Potrebna je dovolj moc¢
na svetloba z ustrezno barvno temperaturo, natan¢no
usmerjena na pomembne dele vozil. Tovarniski koncept
prenov predvideva tehnolosko najnaprednejsa sveltila,
kiso obenem ekolosko trajnostna. Svetlobaje zelo blizu
dnevni, lahko jo izbiramo v poljubni barvi. Hkrati ima
mo lahko razsvetljavo prizgano brez slabe vesti, saj la
pri polni moci porabi okoli 50 odstotkov manj elektric
ne energije kot klasicna razsvetljava, ob samodejnem
temnjenju s tipali pa se prihranki povecajo do okoli 90
odstotkov. Najvecjo razliko opazimo zvecer in ponoci,
ko notranjost dobesedno zari.«

Vvsakem salonu je med 50 in 60 LED-svetil, ki »so or

ganizirana v vec¢ skupinah in so osredotoc¢ena na vo-
zila, delovna mesta ter druge poudarjene elemente
v prostoru. Koncentrirana reflektorska svetloba za
predstavitevvozil je na primer zasnovana glede na po

sehne studije za avtomobilsko dejavnostin je usmerje-
nana toc¢no dolocene dele vozil.«

Tako so se osvetlitve salonov Skoda lotili profesionalci.
Kaj pa mi sami, doma? Klju¢ do odgovora je jasno do-
locena namembnost prostora. V dnevni sobi, denimo.
se zadrzujemo vecinoma v popoldanskih urah z dru-
zino in prijatelji. V njej zelimo pricarati prijetno, spro
Scujoce, ne pazaspano vzdusje. Kako lahko za dosego
lega cilja izkoristimo svetlobo? Glavni vir osvetlitve —
stropno luc¢ s toplo halogensko zarnico z indirektno
svetlobo, ki seva navzdol - namestimo na strop. V pre
dele, kjer delamo, vinesemo ¢im vec naravne svetlobe.
Mizo z racunalnikom postavimo pred okno. tako da bo
svetloba prihajala od zadaj. Ob racunalnik postavimo
luc z direktno usmerjeno hladno LED-svetlobo. Ob
sedezno garnituro sodi prostostojeca svetilka, po mo-
Znosli taksna, ki nam omogoca reguliranje svetlobe. 7
njo poudarimo sredisce dogajanja.

Poudaritivelja tudi druge predele dnevne sobe. Televi

zijanaj bo osvelljena za ekranom. osvetlimo pa lahko
tudi slike na steni ali knjizni regal. Osvetlitev naj bov
tem primeru od zgoraj in s primerne razdalje. Nise in
vitrine osvetlimo z LED-zarnicami. Poseben pomen
imajo talne svetilke, s katerimi osvetlimo morebitne
dohode in stopnice. Za konec Se ta namig: za 0sSnov-
no razsvetljavo doma uporabimo halogenske zarnice,
saj imajo te toplejso. prijetnejso svetlobo. Za delovno
svetlobo in poudarjenje detajlov pa uporabimo LED-
-zarnice. €



PRIDITE NA OBISK!
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PRICAKUJEMO VAS V PRENOVLJENIH
SALONIH SKODA, KI SO ZAZIVELI V
MLADOSTNEJSI, BOL) DINAMICNI
PODOBIIN ZDA] PREDSTAVLIAJO
POPOLNO OKOLJE ZAVOZILA S KRILATO
PUSCICO - ODER, NA KATEREM LAHKO
TAV POLNOSTIZABLESTHO.

3 BESEDILO:B.B.
FOTO: arhiv Skoda in Peter Giodani

> Vminulihletihje Skoda izvedla pravo modelsko ofenzi-

vo. Zgoljvletu 2013 se je zadovoljnim strankam pred
stavilo kar osem novih oziroma prenovljenih modelov.
Bil je torej ¢as. da novo podobo dobi tudi prodajna
mreza. Tako bo do koncaleta 2015 vec kot 5300 prodaj-
nih salonov in servisov Skoda po vsem svetu dozivelo
izjemno stilsko preobrazbo, med prvimi pa so oziroma
bodo pravslovenski. Arhitekturni jezik njihove nove po-
dobe, kijevcelotinastajala z mislijo na stranko, odraza
tradicionalne virednote znamke in sledi principu Simply
Clever — preprosto brihtno, a s ¢loveskim cutom. Rezul
latje tako popolnasinergijalepote in pameli. Prepricaj-
Le se sami. Prenovljene salone boste tezko spregledali,
panajbonocalidan. Veselimo se vas! €

groPA
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PAN-JAN
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PAN-JAN
IVANCNA
GORICA

»7. delom pride uspeh.« O tem je
prepricana direktorica Pan-Jana
Jelka Salehar, ki e dodaja: »Ni¢ ne
homo tarnali, daso slabi ¢asi. Ce ne
napredujes, nazadujes.« Zalo so se
pred dvema letoma odlocili, da iz
Trebnjega svoje poslovanje razsiri-
joSevlvancno Gorico, Kjer so okto-
bra 2011 ponudbo zaokrozili z od
prijem povsem novega prodajnega
salona Skoda v Sloveniji. »Stranke
pravijo, da se v salonu pocutijo pri-
jetno in domace, zato se rade vra
¢ajo,« pravi vodja enote Ivan¢na
Gorica Anita Prijatelj. Druzinsko
podjetje Pan-Jan stasicerleta 1991

ustanovila Jelka in Janez Salehar

terjevirebnjemze leto kasneje za-
¢elo prodajati vozila Skoda, danes
padaje kruh 210 zaposlenim.

1994

pricetek prodaje vozil znamke Skoda

PAN-JAN
Stantetova ulica 25

1295 Ivancna Gorica
Telefon: +386 1320 47 09
E-posta: info@panjan.si
Www.panjan.si

Jelka Salehar, direktorica

Anita Prijatelj, vodja enote Ivancna Gorica

Jan Puh, prodaja vozil
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AVTOHISA
CEPIN

V Avtohisi Cepin stavijo na lastno
ucinkovitost. hitrostin fleksibilnost
ter na zaupanje in partnerstvo, Ki
ga gradijo s svojimi strankami. V
povsem prenovljenem prodajnem
salonu Skoda vas bodo sprejeli ra-
zigrani mladenici, Ki pa se odli¢no
spoznajo na svoje delo. Z bogatimi
izkusnjami to tudi potrjujejo: pro
dajna svetovalca Ziga Jakopin in
Bostjan Sket odgovorita na vsako
vprasanje in strankam na Siroko
odpirata vrata v svet vozil Skoda,
Matej Es kot vodja servisa poskrbi
zavase vozilo, nad vsem skupaj pa
bdi direktor Janko Cepin, ki je po-
nosen, daje njihov salon Skoda kot
drugivSloveniji zazarel vnovi, svezi
podobi.

2012

pricetek prodaje vozil znamke Skoda

AVTOHISA CEPIN

Pot v Lesje 1

3212 Vajnik

Telefon: +386 3 828 0163
E-posta: skoda@cepin.si
WWW.CEpIN.Si

Janko Cepin, direktor

Ziga Jakopin, prodajni svetovalec

Bostjan Sket, prodajni svetovalec

Matej Es, vodja servisa
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PORSCHE
INTER AUTO

Stranke so os, okoli katere poteka
vse dogajanje v salonu Skoda na
Verovskovi v Ljubljani. Zato vodja
prodaje Matjaz Mlakar ne skriva.
kajje pomembno priizbiri sodelav-
cev:»smo zagovornikiideje Simply
Clever in dajemo velik poudarek
Custveni inteligenci. Bolj kot izku-
Snje so tako nujni socialni ¢ut, volja
do delainmocna zelja. Ne zelimo le
prodajati avtov; zelimo si, da bi bile
nase stranke medij. ki Siri dobro be-
sedo,« poudarja Mlakar. »Stremimo
k dolgorocnemu odnosu s stranko.
Zgodba se takrat, ko gre avio od
nas, Sele zacne.« Ponosen na to, da
na Verovskovi v vsaki stvari vidijo le
izziv, ne pa tezave, doda se, da se
zadovoljstvo strank zacne in konca
pri zadovoljstvu zaposlenih. »Zato
skrbimo za sodelavce in njihove
najblizje.« Ogromen korak v pravo
smer je tako tudi prenova salona,
ki je zdaj »svetel. topel. a obenem
sodoben in ne prevec tehni¢nega
videzac.

2005

pricetek prodaje vozil znamke Skoda

2 naziva

Trgovec leta

PORSCHE INTER AUTO
LJUBLJANA

Verovskova 78

1000 Ljubljana

Telefon: +386 153 03 600
E-posta:
porsche.verovskova@porsche.si
www.porscheverovskova.com

Klemen Maver, narocanje na servis
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PSC
PRAPROTNIK

Vse se je zacelo, ko je oce heéeri Mo
niki Praprotnik in njenemu bratu
Vladu zapustil avtoservisno delav-
nico in sta sprejela kljucéno odloci-
tev: postala bosta prodajalca vozil
Skoda! »V Skodo sem zaljubljena,
ker imajo vozila lepe linije. So ne-
kaksna dostopna klasika in obenem
kupcem ponujajo tudi dovolj teh
nologije,« pravi energicna Monika,
vodja prodaje. Tako sta brat in se-
straleta 1994 odslav Ljubljano, kjer
S0 jima predstavili povsem novo
Skodo Favoril, in $e istega leta odpr-
la svoj prodajni salon. Ta je razcvel
dozivelleta 1997, ko je rdeca Skoda
Octavia tako zelo navdusila obisko
valce, da so v tistih dneh opravili
rekordno Stevilo testnih vozenj, Oc-
tavia pa je postala in ostala njihov
najbolje prodajani model.

1994

pricetek prodaje vozil znamke Skoda

3 nazivi

Trgovec leta

PSC PRAPROTNIK

Saleska cesta 15

3320 Velenje

Telefon: +386 3 898 32 20
E-posta: psc.praprotnik@siol.net
www.pscpraprotnik.si

Vlado Praprotnik, direktor

Monika Praprotnik Konecnik, vodja prodaje

Dusan Krajnc, vodja servisa
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KAASS - AVTO

KAASS-AVTO
PTUJ

Cle Skoda s svojimi vozili osrecuje
velike in majhne druzine, v druzini
Cvetko ze 1/ let skrbijo za Lo, da vo-
zila s krilato puscico najdejo pot do
slovenskih kupcev. Ime podjetja je
namrecsestavljenoizzacetnicimen
vseh druzinskih ¢lanov, Kristijana,
Andreja, Aljane, Stanka in Simone
(KAASS). ki v en glas zatrjujejo. da
gre pri vozilih Skoda za izjemno
kombinacijo dostopne cene, razlic-
nih moznosti financiranja ter kvali

tete, udobja, prostornostiin privlac¢

nosti vozila. Ko so leta 2001 zaceli
prodajali avtomobile znamke Sko

da, je bila njihova prva stranka sta-
rejSa gospa, ki danes steje ze preko
80 let. »Vsalon je z ruto na glavi sa-
mozavestno prikorakala naravnost
s (rznice in si kupila Fabiol« In kako

je danes? Ob tako rekoc¢ vecni pro

dajni uspesnici Octavii kot zmago-
valca sodobnega Casa izpostavljajo
mladostnega Rapida Spaceback.

2001

pricetek prodaje vozil znamke Skoda

KAASS-AVTO

Puhova ulica 12

2250 Ptyj

Telefon: +386 2 74 92 250
E-posta: salon@kaass-avto.com
www.kaass-avto.com

Simona Cvetko, prokuristka

Dusan Lorenci¢, prodaja in trgovina

Marko Ogrizek, vodja servisa
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SPC SKERJANEC

»>Nakup novega vozila je za marsi

koga konc¢no dejanje velikega na-
Cria, za katerimstoji trdo delo. Zato
ljudem, ki so si tezko prigarali novo
vozilo, nemalokrat kljuce avtomo

bila predam tudi s solznimi o¢mi.
Njihove srece ob tem se preprosto
ne da opisati,« pravi Minka Skerja

nec, vodja prodaje v druzinskem
podjetju SPC Skerjanec, kjer so se
v prodajnem in servisnem pogledu
zavezali znamki Skoda.

7/, mozem Ivanom sta se za skupno
podjetnisko pot odlocila leta 1999
in 22. oktobra v Domzalah odprla
salon Skoda. Se isti dan je starej-
Si gospod kupil prvo vozilo in vse
odtlej je njihova zvesta stranka.
Kot poudarja Ivan Skerjanec, sicer
direktor podjetja, se zavedajo, da
so zadovoljne stranke njihova pri

hodnost, zato zelijo biti do njih po-
Steniin korektni. S soprogo sta nav-
dusena nad novim videzom vozil
Skoda. pa tudinad svezo preobleko
salonov.

1999

pricetek prodaje vozil znamke Skoda

3 nazivi

Trgovec leta

SPC SKERJANEC
Krumperska 21

1230 Domzale

Telefon: +386 172 44 085
E-posta: info@skerjanec.si
www.spc-skerjanec.si

Ivan Skerjanec, direktor
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Mija Stopar, prodajna svetovalka

Matjaz Rus, prodajni svetovalec
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Gregor Speli¢, prodajni svetovalec
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PORSCHE
INTER AUTO
KOPER

Primorci so res nekaj posebnega.
»Drzi. mentaliteta je drugacna in
stranke ne pricakujejo. da jih bomo
vikali. Ce jih, nas kar ¢cudno gleda-
jo.< pove prodajalec Tim Rihter,
Dusan Jugovac, vodja prodaje v ko-
prskem salonu Skoda, pa v smehu
pribije: > Nimamo tec¢nih strank, in
Lo zato, ker minismo tec¢ni.«
lzpostavi moskega. ki na vsako
leto in pol zamenja svojo Skodo, v
vmesnem c¢asu pajim pripelje Se tri
nove stranke: »V bistvu imamo ene
ga prodajalca vec.«< Rihter se stri-
nja: »Clovek, ki ima enkrat Skodo, je
ne zamenja vec. Ta izkusnja potem
prodaja avto.« Pohvalita se, da naj
vec resnih strank salon obisce ob
sobotah in da gre prodaja odli¢no.
dodata pa se, da je »lustno delati s
Skodo, sploh zdaj. ko je tak napre
dek v privlacnostiin kvaliteti vozil«.
Velik korak naprej paje tudi preno-
vljeni salon: »ljudje ga opazijo in
pridejo pogledat. Pravijo, da se zdaj
prinas pocutijo odlicno.«

2003

pricetek prodaje vozil znamke Skoda

2014

Trgovec leta

PORSCHE INTER AUTO KOPER
Ankaranska cesta 10

6000 Koper

Telefon: +386 5 6116 503

E-posta: porsche.koper@porsche.si
www.porschekoper.com

Viktor Topolsek, direktor

Dusan Jugovac, vodja prodaje

Tim Rihter, prodajni svetovalec
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PORSCHE
INTER AUTO

»Nas salon se lahko pohvali z najholj
lustnimi prodajalci.« malo za Salo.
malo zares pove Marko Mlakar, pro-
dajni svetovalec v mariborskem sa-
lonu Skoda, in povsem resno doda,
daje priblizno 70 odstotkov njihovih
kupcev moskih, 30 odstotkov pa
zensk. »Zenske kupujejo barvo, mo-
Ski tehnologijo.«

Prav vsem strankam pa je vsec pre-
novljeni salon. »Ko ga zagledajo, vi-
dijo, da Skoda raste, in obcutijo, da
se trudimo zanje.« Direktor salona
Andrej Hajdinjak dodaja, da »novi
salon poudarja spremembe v vide

zu znamke in novosti pri vozilih, ki
v svetlem prostoru pridejo e pose

bej do izraza«. Tako ne preseneca
niti veliko Stevilo prodanih vozil, e
manj pa zadovoljstvo strank.

2001

pricetek prodaje vozil znamke Skoda

PORSCHE INTER AUTO MARIBOR
Sentiljska cesta 128a

2000 Maribor

Telefon: +386 2 65 40 300

E-posta: porsche.maribor@porsche.si
www.porschemaribor.com

Andrej Hajdinjak, direktor

Marko Mlakar, prodajni svetovalec

Jure Menoni, prodajni svetovalec



AMBIENTI | SIMPLY CLEVER




35

STAVANJA
NOVA GORICA

Pri Stavanji, kjer se tako ali drugace
7e 67 let ukvarjajo z avtomobili, je
Lo Se danes druzinska dejavnost, ki
jo poleg ustanoviteljev Damjana ter
Marte Stavanja zdaj vodita sinova
Rok in David. Na dan. ko je s polni-
mi pljuci zadihal prenovljeni salon
Stavanja, je praznovala tudinjihova
najstarejsa stranka. »Gospod ima
84 letin je pred nekaj meseci kupil
nov avto, Yetija,« pove David Stava-
nja, vodja prodaje, ki opaza, da se
starostna struktura kupcev vozil
Skoda spreminja. »Nova modelska
paleta je pozela veliko navdusenja
in kupujejo dosti mlajsi.« Tudi pri
njihovih strankah sta sicer najbolj
priljubljena modela Octavia in Ra-
pid Spaceback, kot svojo posebnost
panavajajo: »Prodamo obcutno vec
limuzin kot combijev, kar pripisuje

mo predvsem geogralskilegi v blizi-
ni ltalije.« Kar nekaj njihovih strank
namrec prihajaz druge strani meje.

2011

pricetek prodaje vozil znamke Skoda

STAVANJA

Industrijska cesta 4d
5000 Nova Gorica
Telefon: +386 5 33 84 590
E-posta: info@stavanja.si
Www.stavanja.si

50

Diego Ferrari, prodajni svetovalec

Alen Makuc, servisni svetovalec
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